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Wie funktioniert die Sprachsuche?

Basis für die Sprachsuche ist die natürliche Spracherkennung (NLP)

Mit Voice Search ist die Suche per Spracheingabe gemeint, ohne die Tastatur zu nutzen

Digitale Sprachassistenten und Suchmaschinen erkennen Fragen und liefern passende Antworten

Hierbei greifen Sie auf ein künstliches neuronales Netzwerk zurück und erkennen Muster

Dadurch können Menschen mit Computern kommunizieren
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Wie funktioniert die Sprachsuche?

Quelle: https://de.statista.com/statistik/daten/studie/1135379/umfrage/verwendungsort-
von-sprachsuche/ (28.11.2023)
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Wie funktioniert die Sprachsuche?

Der Prozess der natürlichen Spracherkennung funktioniert nach folgendem Prinzip:

Spracherkennung

Gesprochener Text wird als Schall über ein Mikrofon wahrgenommen

Anschließend wird der gesprochene Text in eine Textkette umgewandelt

Lexikalische Analyse

Zerlegung des Textes in sinnvolle Sätze und Wörter

Morphologische Analyse

Der Text wird hinsichtlich seiner grammatikalischen Struktur analysiert
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Wie funktioniert die Sprachsuche?

Semantische Analyse

Begriffe werden in einen größeren Kontext eingebettet

Den Begriffen werden Bedeutungen verliehen

• Bank als Sitzgelegenheit?
• Golf als Sportart oder 

Golfplätze?

• Bank als Geldinstitut?
• Golf als Modell von VW?

Beispiele: Bank und Golf

Pragmatische 
Analyse

Funktion des 
Textes wird 
analysiert
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Wie funktioniert die Sprachsuche?

Quelle: https://datasolut.com/was-ist-machine-learning/ (28.11.2023)
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Sprachsuche vs. traditionelle Suche

Worin liegen die Unterschiede zur herkömmlichen Suche über die Texteingabe?

Keywords sind deutlich länger und stehen im Konversationsstil

Es handelt sich um längere Phrasen, die aus mehr als 3 Wörtern bestehen

Longtail Keywords enthalten oftmals Fragewörter sowie Füll- und Stoppwörter 

Sprachsuche

Wie wechsle ich 
einen 

Fahrradschlauch
?

Texteingabe

Fahrradschlauch 
wechseln
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Sprachsuche vs. traditionelle Suche

Menschen möchten Restaurants, Hotels, Sehenswürdigkeiten, Fachgeschäfte oder öffentliche 
Toiletten aufsuchen

Lokales SEO ist hier entscheidend, wobei auch nach konkreten Produkten und 
Öffnungszeiten gesucht wird

Bei der Sprachsuche handelt es sich auch um „In-meiner-Nähe Fragen“

Beispiele für „In-meiner-Nähe Fragen“:

Wo ist der nächste Döner Imbiss?

Wo befindet sich eine öffentliche Toilette?

Wie gelange ich zum nächstgelegenen Mediamarkt?

Wo kann ich Terrassendielen kaufen?



2

© Textakademie GmbH 

Sprachsuche vs. traditionelle Suche

Passgenaue Ergebnisse bzw. Antworten werden vorgelesen oder ausgespielt

• Hervorgehobenes Snippet 
auf Position „0“.

• Antworten enthalten ca. 40 
Wörter.

Nachteil: Click-Through-Rate ist gering, da 
Antworten vorgelesen werden. Suchende 

verzichten darauf, Ihre Website zu besuchen!
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Inhalte für die Sprachsuche optimieren

Keyword-Recherchen anpassen

Halten Sie nach längeren Keyword-Kombinationen in Frageform Ausschau

Berücksichtigen Sie die am häufigsten gestellten Nutzerfragen innerhalb der SERPs

Nutzen Sie Keyword-Tools und suchen Sie nach „ähnlichen Keywords“

Fragewörter: wer, wie, wo, 
warum, was

Füllwörter: von, ich, an der, 
nach, für

Grundsätzlich gilt: Je länger das Longtail Keyword, desto spezifischer die Suchanfrage und desto geringer das Suchvolumen
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Inhalte für die Sprachsuche optimieren

Content neu denken und gezielt optimieren

Versuchen Sie in die H2-Überschriften Keywords in Frageform zu platzieren

Integrieren Sie in Produktseiten, Ratgeber- und Blogartikeln FAQs mit häufig gestellten Fragen 

Unterhalb der Fragen folgen dann die passenden Antworten, die bspw. als hervorgehobenes Snippets 
ausgespielt werden können

Optimieren Sie Ihre Texte hinsichtlich der Tonalität. Im Hinblick darauf sollten Sie herausfinden, 
welche Fragen potentielle Kunden über die Sprachsuche stellen könnten. Zudem ist es ratsam 
herauszufinden, welche Antworten für sie von großer Relevanz sein könnten. Darüber hinaus ist 
es auch wichtig zu verstehen, welche Ziele User verfolgen.
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Inhalte für die Sprachsuche optimieren

Texte für Rich Answers optimieren

Suchmaschinen und Sprachassistenten geben oftmals Rich Answers

Hervorgehobe
ne Snippets

oberhalb der 
organischen 

Suchergebnisse

Knowledge 
Graph

rechts von den 
Suchergebnissen

Es handelt sich um eine Wissensdatenbank von Google. Der Knowledge Graph 

integriert Informationen aus verschiedenen Quellen. Er ermöglicht es, komplexe 

zusammenhängende Informationen anzuzeigen und zu verstehen.
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Inhalte für die Sprachsuche optimieren

Beispiel für einen Knowledge Graph

Knowledge Panel mit Infos zu Personen, 
Orten und Dingen. Diese Informationen 
werden Entitäten zugeordnet.

Knowledge Box
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Inhalte für die Sprachsuche optimieren

Legen Sie den Fokus auf Rich Snippets

Suchanfrage: Rezept für einen Apfelkuchen

Sternebewertungen, Verlinkungen, 
Abbildungen, Preisangaben (zusätzliche 
Informationen zu Websites, die über Titel, URL 
und Beschreibung hinausgehen)

Voraussetzung: Erweiterungen werden durch 
strukturierte Daten ermöglicht, die im 
Quellcode eingebettet sind und von 
Suchmaschinen ausgelesen werden. Hierfür gibt 
es auch Plugins wie „Rank Math“ oder „All In 
One Schema Rich Snippets“. Mit diesen Tools ist 
es auch möglich Textinhalte als FAQs 
auszuzeichnen.
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Inhalte für die Sprachsuche optimieren

Erwägen Sie den Eintrag in Google My Business  

Suchanfrage: Wo kann ich Terrassendielen kaufen? 

Google My Business Einträge sind wichtig für 
lokales SEO. Dadurch wird Ihr Unternehmen 
bei „In-meiner-Nähe-Fragen“ auffindbar.
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Praktische Übungsaufgaben

Aufgabe: Nutzen Sie ein Keyword-Tool Ihrer Wahl und recherchieren Sie nach passenden Longtail Keywords für 

Ihre Produkte. Anschließend erstellen Sie ein Konzept für ein FAQ. Dazu können Sie z.B. Answer the Public nutzen. 

https://answerthepublic.com/de 

https://answerthepublic.com/de
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Praktische Umsetzung der Übungen

Quellen

https://www.semrush.com/blog/de/voice-search-seo-7-strategien-fur-bessere-rankings/

https://www.more-fire.com/ratgeber/was-ist-voice-search/

https://www.evergreenmedia.at/voice-search-seo/

https://de.statista.com/statistik/daten/studie/1135379/umfrage/verwendungsort-von-sprachsuche/

https://www.brandnamic.com/lexikon/was-ist-voice-search
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